Proiectul: Suport pentru Republica Moldova in stabilirea si fortificarea Autoritatii Nationale Desemnate,
elaborarea cadrului strategic si dezvoltarea programului national de angajare cu
Fondul Verde pentru Clima

Comunicarea eficienta in realizarea Proiectelor finantate din Fondul Verde pentru Clima

Introducere:

Ministerul Agriculturii, Dezvoltarii Regionale si Mediului este in
proces de elaborare a Programului de tard de angajare cu
Fondul Verde pentru Clima (FVC) - cel mai mare fond
mondial ce sprijina tarile in curs de dezvoltare in practicile de
adaptare si de atenuare a schimbarilor climatice. Astfel,
Republica Moldova ar putea beneficia de noi oportunitati de
finantare a proiectelor de reducere a emisiilor de gaze cu
efect de serd, si adaptare la schimbarile climatice.

Pentru a informa partile interesate si publicul larg despre FVC
ca un nou instrument de finantare, in cadrul proiectului
"Suport pentru Republica Moldova in stabilirea si fortificarea
Autoritatii Nationale Desemnate, elaborarea cadrului strategic
si dezvoltarea programului national de angajare cu Fondul
Verde pentru Climad" a fost dezvoltatd o Strategie de
comunicare.

Cuvinte cheie: comunicare, instrumente de comunicare, strategie de comunicare, FVC - Fondul Verde pentru Clima, public
tinta, mesaje cheie.

Continut:

Strategia de comunicare a Proiectului informeaza publicul larg despre cum tara noastra realizeaza procesul de
comunicare pentru a beneficia de noi resurse financiare in procesul de adaptare la schimbarile climatice, dar si ce actiuni,
instrumente de comunicare sunt necesare de utilizat pentru a spori cooperarea si colaborarea eficienta dintre partile implicate in
procesul de angajare a Republicii Moldova cu Fondul Verde pentru Clima.

Acest document este in sprijinul principiilor posesiunii de tara si va contribui semnificativ la promovarea Dialogului
Structurat dintre AND, Secretariatul FVC, Autoritatile Acreditate la FVC si alte parti interesate. Stabilirea unui Dialog Structurat
eficient la nivel national, incluzand toti actorii interesati, inclusiv APL-le va oferi posibilitatea identificarii ideilor de proiect care
ulterior vor fi reformulate in Note Conceptuale si propuneri de proiecte cu care se vor apela la FVC.

Strategia de comunicare este un instrument esential ce faciliteaza informarea tarilor in curs de dezvoltare, entitatilor
acreditate, AND-ul,despre procesele si procedurile ce le permit sa acceseze resursele financiare ale Fondului, sa defineasca
identitatea institutionala, sa defineasca clar oportunitatile si valoarea adaugata pentru fiecare public tintd. De asemenea,
comunicarea ajuta AND-ul sa se concentreze asupra informarii publicului national despre motivul pentru care ar trebui sa se
angajeze tara cu Fondul, sa stabileasca prioritatile de tard, sa asculte partile interesate, sa le informeze privind operatiunile
specifice ale fondului si, mai ales, sa informeze partile interesate si publicul privind progresele inregistrate, lectiile insusite.

Premisa principala a Strategiei este ca activitatile de comunicare prezintd indeaproape actiunile proiectului, pentru a
sprijini realizarea cu succes a obiectivelor acestuia.

Setul de activitati si instrumente prevazute in Strategia de comunicare asigura transparenta actiunilor implementate de
Proiect, faciliteaza comunicarea dintre actorii interesati, sporesc numarul de cetateni informati despre FVC si cresc gradul de
cunoastere, constientizare a informatiilor, precum si formeaza o viziune despre oportunitatile oferite de FVC, inclusiv contribuie
la sporirea vizibilitatii Proiectului.

Strategia descrie publicul tinta, toate institutiile, organizatiile, grupurile de persoane care sunt directi implicati in procesul
de colaborare eficientad cu FVC, in special entitatile nationale cu potential de acreditare directa si care pot fi beneficiari ai
proiectelor finantate din FVC.

Pentru fiecare grup tintd este conceput un mesaj cheie, pentru ca grupurile tintd au un nivel diferit de intelegere a
procesului de angajare a tarii cu FVC si a finantarii proiectelor din Fond. O atentie sporita se acorda promovarii egalitatii de gen in
mesajele de comunicare ale Proiectului.



Comunicarea promovata de Proiect, este clara si
continua, printr-un limbaj comun si accesibil pentru ca
informatiile transmise sa poata fi receptionate corespunzator.

Mesajele sunt transmise prin diferite canale de
comunicare: directe - in cadrul seminarelor, sedintelor oficiale,
evenimente de semnare a contractelor, forumuri, ateliere de
lucru, workshop-uri, conferinte, campanii de informare publica
sau prin canale on-line: web site, retele de socializare, e-mail,
grupuri specializate pe Facebook, etc.

Despre actiunile planificate sau realizate, publicul este
informat si prin intermediul paginilor web:
www.madrm.gov.md (pagina web a AND-ului);
www.portal.clima.md, www.adapt.clima.md, www.clima.md,
precum si prin intermediul paginilor de Facebook a AND-ului si
Schimbarilor Climatice in Republica Moldova.

e https://www facebook.com/
minister.agricultura.dezvoltare.regionala.mediu/;
e https://www.facebook.com/Schimb%C47%83rile-Climatice-%C3%AEn-Republica-Moldova-1876062122617909/ .

Totodatd, suntincheiate parteneriate media (www.agrobiznes.md, www.privesc.eu,) pentru a spori constientizarea
populatiei, dar si a facilita informarea corecta a potentilor entitati acreditate.

Pentru informarea eficientd a publicului sunt utilizate diverse instrumente de comunicare: anunturi/avize informative,
comunicate de presa, rapoarte, buletine informative, pliante, invitatii de participare, conferinte de presa, fotografii, panouri
informative, dosare de presg, fise de informare, etc.

Concluzii:

Comunicarea este un proces de mentinere, consolidare si sporire a cooperarii dintre AND cu: FVC, actorii implicatji,
societatea civila, ONG-urile, asociatiile de femei, mediul academic, pentru a dezvolta o intelegere clara a prioritatilor nationale
privind schimbarile climatice si a constientiza oportunitatile oferite de FVC. Strategia de comunicare a Proiectului sprijina
eforturile AND-ului in ini‘'iativa de dezvoltare si schimbare a paradigmei de tara ca raspuns la schimbarile climatice.

Comunicarea eficientd, ghidata de AND, va incuraja institutiile guvernamentale, sectorul privat sa colaboreze pentru a
identifica si a dezvolta propuneri de proiecte, conform prioritatilor tarii.

Referinte:

Strategia de Comunicare a Fondului Verde pentru Clima - https://bit.ly/2tlo4SR

www.greenclimate.fund

www.adapt.clima.md

www.madrm.gov.md

www.clima.md
https://www.facebook.com/Schimb%C4%83rile-Climatice-%C3%AEn-Republica-Moldova-1876062122617909/

Informatie de contact:

Oficiul Schimbarea Climei,
Ministerul Agriculturii, Dezvoltarii Regionale si Mediului al Republicii Moldova
MD-2004, mun. Chisinau, str. Mitropolit Dosoftei 156a, of. 37, Tel/Fax: +373 22 232247; E-mail: adapt@clima.md

MINISTERUL AGRICULTURII, m \W//
DEZVOLTARII REGIONALE $I MEDIULUI [ Oficiul GREEN

A1 .
AL REPUBLICII MOLDOVA \Qg}y&i‘e"i‘mba’“ FOOD AND AGRICULTURE CLIMATE
J OF THE UNITED NATIONS FUND




