Importanta comunicarii AND in
angajamentul cu FVC
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Republica Moldova ar putea beneficia de 0 noua sursa de finantare, pentru proiecte de reducere a
emisiilor de gaze cu efect de sera, atenuare si adaptare la schimbarile climatice.

Fondul Verde pentru Clima (FVC) - cel mai mare fond mondial ce sprijina tarile in curs de dezvoltare in
practicile de adaptare si de atenuare a schimbarilor climatice.
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www.greenclimate.fund

Strategie de Comunicare a Fondului Verde pentru
Clima prezinta domeniile prioritare de finantare,
comunica aspectele legate de operatiunile Fondului,
motivele pentru care beneficiarii ar avea incredere in
acest Fond, principalele beneficii pentru public si
diverse parti interesate.
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Communications Strategy
of the Green Climate Fund

Summary
The p ion of this c ications strategy comes at a critical time, as the Green
Climate Fund (GCF) prepares to start taking decisions on the approval of projects and

progr G ations is a core function that cuts across all operational activities of
the Fund. It helps attract high-quality funding proposals, as much as it supports country-
ownership (through country outreach), policy areas (including gender), private sector
engagement, and continued resource mobilization. The proposed priority areas presented in
this strategy should, therefore, be impl d into all suk ive areas of the Fund in an
integrated and coordinated manner.

This communications strategy is submitted to the Board for its consideration and approval.

In addition, the Secretariat seeks Board app| | for the develop of crisis
communication guidelines specific to the Fund.



http://www.greenclimate.fund/

Comunicatorul principal al Republicii Moldova in conlucrarea cu FVC/GCF este AND/MADRM
— organul principal al statului in elaborarea si promovarea politicilor in domeniul mediului,
inclusiv schimbarile climatice.

O autoritate nationala desemnata (DNA) este un punct-cheie de contact cu Secretariatul FVC si cu
alte parti interesate. Ea faciliteaza difuzarea informatiilor privind prioritatile Fondului, catre
organizatiile guvernamentale, societatea civila, sectorul privat si impreuna stabilesc prioritatile de
tara Tn scopul accesarii mijloacelor financiare ale Fondului. Proiectul ofera suport AND-ului,
sectorului privat, societatii civile, tuturor actorilor interesati in accesarea resurselor FVVC.
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Pentru a spori comunicarea cu partile interesate, AND-
ul va utiliza diferite instrumente de comunicare:

v/Strategia de comunicare a FVC/GCF;

v/Strategia de comunicare a Proiectului;

»Manualul Operational;

»Paginile web: www.madrm.gov.md,
www.adapt.clima.md, www.clima.md,

»Retelele sociale (Facebook, Odnoklassniki, YouTube)
» Comunicatul de presa;

»Notele informative;

»Rapoarte;

» Parteneriatele cu presa;

v'Istoriile de succes din alte tari;

INSTRUMENTE DE COMUNICARE

v'Brosuri, pliante, etc.;
v'Articole de stiri;
v'Foto eseurt;
v'Postere;

v'Spot video.

COMUNICAM EFICIENT DESPRE ADAPTAREA LA SCHIMBARILE CLIMATICE



http://www.madrm.gov.md/
http://www.adapt.clima.md/
http://www.clima.md/

Canale/mijloace de comunicare:

electronice (e-mail, Intranet, fax, telefon, video-conferintele, sisteme
specializate de comunicare, etc.);

tiparite (rapoarte, brosuri, manuale, revista de specialitate, panouri informative,
note informative, scrisori, sondaje, chestionare, cereri, etc.);

fata Tn fata (pe viu, discursuri, intrevederi, focus grupuri, sedinte, seminare,
mese rotunde, pranzurile de afaceri si evenimentele sau intrunirile sociale,
dezbateri publice;).



AND-ul comunica pentru:

% a informa publicul despre intentia si motivul angajarii tarii cu Fondul, operatiunile specifice
ale Fondului, progresele nregistrate, lectiile insusite;
% aprezenta procesele si procedurile ce permit accesarea resurselor financiare ale Fondului;

% a stabili cadrul strategic de angajare cu FVC/GCF (strategii, programe, plan national si
planuri sectoriale privind schimbarile climatice);

* a spori cooperarea cu partile interesate, a facilita reuniunea acestor partilor si a stabili
prioritatile de tara n colaborarea cu FVC/GCF;

» a defini oportunitatile pentru fiecare public tintd si a-i atribui rolul Tn procesul de
acreditare/definirea identitatii institutionala,;

% aconsolida capacitatile entitatilor de acces direct la FVC;
% aidentifica notele conceptuale de proiecte si a dezvolta propuneri de proiecte durabile;

% stabili identifica actiuni concrete si a dezvolta prioritatile climatice prin interactiuni intensive
cu Fondul, entitatile acreditate si alti parteneri;

» mobiliza angajamentul sectorului privat in tara noastra.
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Proiectul FVC/GCF reprezinta 0 oportunitate de angajare a diferitor parti/actori principali interesate
(organizatii guvernamentale, societatea civila, sectorul privat ) de problemele legate de schimbarile climatice,
lar 0 comunicare eficienta dintre aceste parti va spori sansele de accesare a resurselor FVC.

Green Climate Fund
scaling down the ambition?

The Green Climate Fund is the main
instrument to assist developing
countries to counter climate change

The 2009
Copenhagen Pledges made to More plod?:: 2‘8 be
promise to raise: the fund to date: m:: ‘ummz'ts
$100 billion $3 billion el
a year by 2020

C '\ Sources: UN official documents, BurActiv research.
EurActiv Photo: Reuters




De ce trebuie sa comunicam si sa cooperam?!
Republica Moldova nu dispune de surse suficiente pentru a se adapta la schimbarile climatice.
Dialogul continuu dintre AND si entitatile acreditate va spori sansele de angajare a tarii cu FVC.




Comunicarea are rolul de a asigura un dialog continuu si eficient intre AND si entitatile
acreditate, institutiile guvernamentale, societatea civila, sectorul privat, asociatiile de femei
pentru a stabili prioritatile tarii privind schimbarile climatice, proiectele pe care tara ar dori
sa le dezvolte cu suportul financiar al FVC.



